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Se realiza un análisis pormenorizado del sector, de los factores determinantes de su evolución y de los que afectarán a su futuro desarrollo. Asimismo se profundiza en las estrategias competitivas seguidas por los principales operadores, destacando aspectos relativos a diversificación de servicios y de mercados, políticas de marketing, posicionamiento frente a factores clave de éxito, participación de mercado y rentabilidad.

Los estudios Competitors se elaboran según los conceptos desarrollados por los principales especialistas en management; analizan la estructura, estrategia, comportamiento, fuerzas competitivas y perspectivas de los negocios más interesantes. Los datos básicos se obtienen de entrevistas personales en profundidad a empresas del sector, clientes, líderes de opinión, distribuidores y proveedores, además de información pública disponible y de nuestra propia base de datos, siendo posteriormente analizada según la metodología de Databank Group.
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A continuación,  se detallan algunas de las empresas que se mencionan en el informe en cual incluye empresas del mercado de bebidas sin alcohol  de Brasil, México, Chile y España :

ACUA CHILE

AGUAS MINERALES S.A.

ALICA

ARGENTI LEMON S.A.

AROSUCO

BAGGIO

BASCITRUS

BELA JOANA

BOTUCATU CITRUS

BRASAL REFRIGERANTES

CARTELLONE

CCB CÍTRICOS

CENCOSUD S.A.

CIMES

CITROMAX S.A.

CITRUSVIL S.A.

COCA COLA

COIMBRA FRUTESP

COMCITRUS

CONCENTRA ARGENTINA

CTM CITRUS

DAFRUTA

DANONE

EMBOT. ARICA – EMBONOR

EMBOTELLADORA ANDINA

EMBOTELLADORA ARCA

EMPRESAS POLAR

ENAV S.A.

FECOVITA

FEMZA CERVEZA (CUAUHTEMOC MOCTEZUMA)

FRATELLI 

FREH WATER

GOLDEN FRUIT

GRUPO CONTINENTAL

GRUPO GARBIN

IVESS

JUGOS DEL VALLE

JUGOS LOURDES S.A.

KLEPPE S.A.

KRAFT FOODS

NESTLE

NIAGRO NICHIREI

PEÑAFLOR S.A.

PEPSI COLA

PICO DE ORO

PINHAL SUCOS

POMAR

PRITTY

QUILMES

S.A. SAN MIGUEL

SAVA

SPARKLING

SUCORRICO

SUCOS MAIS

TRES ASES S.A.

UNILEVER

Principales proveedores del sector de bebidas sin alcohol que se mencionan en el informe:
ADICOL S.A.

AGA ARGENTINA

AIR LIQUIDE ARGENTINA

ARGENSOJA S.A.

CAPE FOOD INGREDIENTS ARGENTINA S.A.

CARBOMEN ARGENTINA

DUAS RODAS ARGENTINA S.A.

EL BAHIENSE ADITIVOS ALIMENTARIOS SRL

FIRMENICH

GAS CARBONICO CHIANTORE SA

GIVAUDAN

IFF

INDUGAS SACIFI

LAQI S.A.

NOVAROM SABORES

PIEDEMONT S.A.

PRAXAIR ARGENTINA S.A.

RIGOLLEAU

SAPORITI S.A.

SIVIAR

SP PLÁSTICOS

YAYTY S.A.

El presente informe analiza la evolución actual y las perspectivas  del sector Bebidas sin Alcohol en general y de los segmentos que lo componen en particular: Gaseosas, los jugos (en polvo, listos para beber y para diluir), Aguas minerales, mineralizadas y saborizadas, agua pura en  botellones, las bebidas “Nueva Era” (jugos a base de soja, bebidas isotónicas y bebidas energizantes), y los amargos


Asimismo el estudio presenta en cada segmento del negocio a las principales empresas que compiten, sus estrategias, políticas de productos, y la participación de las primeras y segundas marcas en el mercado.
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