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Se realiza un análisis pormenorizado del sector, de los factores determinantes de su evolución y de los que afectarán a su futuro desarrollo. Asimismo se profundiza en las estrategias competitivas seguidas por los principales operadores, destacando aspectos relativos a diversificación de servicios y de mercados, políticas de marketing, posicionamiento frente a factores clave de éxito, participación de mercado y rentabilidad.

Los estudios Competitors se elaboran según los conceptos desarrollados por los principales especialistas en management; analizan la estructura, estrategia, comportamiento, fuerzas competitivas y perspectivas de los negocios más interesantes. Los datos básicos se obtienen de entrevistas personales en profundidad a empresas del sector, clientes, líderes de opinión, distribuidores y proveedores, además de información pública disponible y de nuestra propia base de datos, siendo posteriormente analizada según la metodología de Databank Group.
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A continuación,  se detallan algunas de las empresas que se mencionan en el informe:

ALEXVIAN – GUAYMALLEN

ALFAJORES JORGITO

ARCOR

BONAFIDE/ AMBROSOLI

CADBURY – STANI - ADAMS

CHOCOLATE LACASA

CHOCOLATES BARILOCHE

CINCO HERMANOS S.A.

CONFITUR S.A.

DANONE (BAGLEY)

DEL TURISTA SACEI

DIELO

ESTABLECIMIENTO MODELO LAS COLINAS

ESTIRENOS S.A.

FENOGLIO

FERRERO DE ARGENTINA

FORTUNATO ARRUFAT

GEORGALOS

HAVANNA

INDUSTRIAS AMAI

KRAFT FOODS

LA ABUELA SRL

LA CABAÑA DE MENDOZA

LA DELICIA FELIPE FORT - FELFORT

LHERITIER ARGENTINA

MARENGO

MASTERFOODS ARGENTINA

NESTLE ARGENTINA

NUTRICIÓN DE VIDA S.A.

PALMESANO OSVALDO

PAULISTA

PEPSICO/ QUAKER

PERETTI & CIA

PLENARIO S.A. 

POSTRES Y ALFAJORES BALCARCE

PRODUCTOS LA NIRVA

PRODUCTOS LIPO

SUCESORES DE JOSÉ SALGADO

SUSCHEN S.A.

VILAPLANA Y GONZALEZ

A continuación, se detallan algunas de las empresas de Brasil que se mencionan en el informe:

BARRY CALLEBAUT

BEL ALIMENTICIOS

BERKAU 
BISCOITOS MABEL

BISCOITOS TUPY

BOAVISTENSE

CHOCOLATE GAROTO

CONFIANÇA

CONSERVAS RITTER

COPRODAL

COROA

COTAM CIC

DOCAL

DORI

ERLAN

FILLER

FLORESTAL ALIMENTOS

GAMA

GENERAL BRANDS

HAENSSGEN

HILÉIA

IND. ALIMENTAÇAO

ITAMARATY – J. MARINO

M DIAS BRANCO

MARILAN

MAVALÉRIO

PARATI

PECCIN

PIRAQUÉ

RICLAN

SANTA HELENA IND. ALIMS

SIMAS

SOBERANA BALAS

VALLY

 El presente estudio analiza la situación actual de la competencia y las perspectivas del sector productor de golosinas, en sus dos segmentos: confituras de azúcar y confituras de chocolate.


El estudio incluye el análisis de los principales grupos estratégicos del sector: las grandes empresas globalizadas, las firmas medianas exitosas, las medianas y pequeñas empresas especializadas o regionales y el grupo de pymes familiares. Asimismo se incluye el análisis de las principales empresas y participación y en cuotas el mercado interno y las exportaciones.
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