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Se realiza un análisis pormenorizado del sector, de los factores determinantes de su evolución y de los que afectarán a su futuro desarrollo. Asimismo se profundiza en las estrategias competitivas seguidas por los principales operadores, destacando aspectos relativos a diversificación de servicios y de mercados, políticas de marketing, posicionamiento frente a factores clave de éxito, participación de mercado y rentabilidad.

Los estudios Competitors se elaboran según los conceptos desarrollados por los principales especialistas en management; analizan la estructura, estrategia, comportamiento, fuerzas competitivas y perspectivas de los negocios más interesantes. Los datos básicos se obtienen de entrevistas personales en profundidad a empresas del sector, clientes, líderes de opinión, distribuidores y proveedores, además de información pública disponible y de nuestra propia base de datos, siendo posteriormente analizada según la metodología de Databank Group.
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A continuación,  se detallan algunas de las empresas que se mencionan en el informe:

ACTENZ S.A.
AVON 

AXON S.A

BEIERSDORF

BENCKISER

BIFERDIL

CELUGAMA S.A.

COLGATE PALMOLIVE 

COTY

DARMEX SACIFI

DIFFUPAR S.A.

FRANCE ARGENTINA COSMETIC. S.A.

GLAXOSMITHKLINE

GRETA S.A.

HOUSE OF FULLER (SARA LEE ARG.)

ISSUE

JAFRA ARGENTINA

JHONSON & JHONSON ARG

KIMBERLY CLARK ARG.

L.A.C.A  SRL

L´OREAL

LA FARMACO ARGENTINA

LA MORALEJA

LABORATORIO CUENCA

MERY KAY

MULTISCOPE S.A.

NATURA

NATURAL S.A. - AMODIL

NEW REVLON

NOVA DONNA S.R.L.

PRODESCA

REVLON

SAINT JULIEN

SERENITY S.A.

TSU COSMETICOS

UNILEVER

Principales empresas del mercado de maquillajes y cremas de Brasil

AVON BRASIL

BELFAM – RIO DE JANEIRO

CONTEM 1G 

GALDERMA

LITE DE ROSAS

NATURA

NIASI

O BOTICARIO / BOTICA PR

SUISSA

VITA DERM

Principales empresas del mercado de Chile de Cosméticos e higiene:
CLARIANT COLORQUIMICA CHILE

COLGATE PALMOLIVE CHILE S.A.

COSMÉTICA NACIONAL S.A

COSMÉTICOS AVON CHILE
DERMIK LTDA

DISTR. DE COSMÉTICOS – DIAPO

GERMAINE DE CAPUCCINI

KONI COFARM S.A.

LABORATORIA PETRIZZIO 

LABORATORIO ARENSBURG SAIC

LABORATORIO BALLERINA – LABACH

LABORATORIO CITY – PAMELA PRAT

LABORATORIO COESAM

LABORATORIO COSMÉTICA PROFESIONAL

LABORATORIO COSMETICO D´ALBERT LORENZ

LABORATORIO DURANDIN

LABORATORIO HUDSON SA – LENOX

LABORATORIO KADUS S.A.

LABORATORIO SAMIBEL LTDA

LÓREAL CHILE

PROCTER & GAMBLE CHILE

SILK COSMETIC S.A. – SILKEY

WELLA CHILE S.A.

Principales empresas del mercado de China de cosmética y perfumería:

BEIJING LIYUAN CORP

GUANGDONG ZHONGSHAN KAIDA FINE CHEMICALS

LUNDALAN GROUP

P & G GUANGZHOU LTD

SHANGHA KEMEN GROUP

SHANGHAI JAHWA UNITED CORP

SHANGHAI JOHNSON & JOHNSON CO

SHANGHAI LEVER CO LTD

SHANGHAI PONDS CO LTD

SHANGHAI XIAFEI DAILY – USE CHEMICALS CORP

El presente estudio analiza la situación actual, su evolución y las perspectivas del sector productor y comercializador de cremas (tratamiento) y  maquillajes ( o color) que forman el núcleo más importante de negocio de cosméticos. el mismo abarca los segmentos de marcas selectivo, semi-selectivo, medio, y masivo.


asimismo se muestran las estrategias de marketing y los resultados de  las empresas que conforman la oferta, esto es: del grupo de productoras con marcas propias, productores para terceros,  productoras e importadoras y el grupo de comercializadoras.  
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