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Se realiza un análisis pormenorizado del sector, de los factores determinantes de su evolución y de los que afectarán a su futuro desarrollo. Asimismo se profundiza en las estrategias competitivas seguidas por los principales operadores, destacando aspectos relativos a diversificación de servicios y de mercados, políticas de marketing, posicionamiento frente a factores clave de éxito, participación de mercado y rentabilidad.

Los estudios Competitors se elaboran según los conceptos desarrollados por los principales especialistas en management; analizan la estructura, estrategia, comportamiento, fuerzas competitivas y perspectivas de los negocios más interesantes. Los datos básicos se obtienen de entrevistas personales en profundidad a empresas del sector, clientes, líderes de opinión, distribuidores y proveedores, además de información pública disponible y de nuestra propia base de datos, siendo posteriormente analizada según la metodología de Databank Group.


1.
SUMARIO EJECUTIVO


1.1
Síntesis ejecutiva

1.2
Perspectivas
1.2.1 Escenarios

1.2.2 Amenazas y oportunidades 










1.2.2.1
Amenazas



1.2.2.2
Oportunidades

2. 
CONTEXTO AMBIENTAL








2.1. 
Identificación y segmentación del negocio





2.1.1. 
Definición de la actividad





2.1.2. 
Segmentación del negocio







2.1.2.1
Segmentación de la oferta 






2.1.2.2
Segmentación de la demanda







2.1.2.3
Segmentación por tecnología 










2.2.
Comercio exterior y consumo aparente









2.2.1
Evolución de la actividad









2.2.2
Estacionalidad









2.3 
Demanda interna








2.3.1
Tipología y segmentación de la demanda

2.3.2
Funciones de uso y productos sustitutos





2.3.3 
Grupo de clientes






2.3.3.1 Clientes finales

2.3.3.2 Clientes intermedios 

2.3.4           Ciclo de vida
  

2.4 Fuerzas competitivas, barreras y factores

clave de éxito

2.4.1.          Fuerzas competitivas

2.4.1.1 Competencia

2.4.1.2 Ingreso de potenciales competidores

2.4.1.3 Poder negociador de los clientes

2.4.1.4        Poder negociador de los proveedores

2.4.1.5        Presión de los productos sustitutos


2.4.2 Intensidad y movilidad de las barreras

del sector

2.4.3 Movilidad de los factores clave de éxito

2.4.4 Cadena de valor del sector

3. 
ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA







3.1. 
Empresas










3.1.1. 
Estructura de la oferta








3.1.2
Titularidad del capital







3.2 
Estrategias y jugadas competitivas







3.2.1
Grupos estratégicos








3.2.2
Estrategias competitivas





3.2.3
 Posicionamiento frente a los factores


clave de éxito

3.2.4
Integración y diversificación

3.2.5 
Promoción y publicidad










3.3
Performance competitiva







3.3.1
Cuotas de mercado
3.3.1.1
Cuotas de venta

3.3.1.2
Cuotas de importación

3.3.2. Análisis de la rentabilidad del sector

3.3.3. Endeudamiento y financiación

3.3.4. Conclusiones finales

4.
ANEXO












4.1.
Fuentes consultadas

4.2. Dirección de las principales empresas

4.3. Glosario Metodológico

· Ropa Interior 2004 

A continuación se detallan las tablas y gráficos que apoyan el estudio con indicación del número de página donde se ubican:


Página Nº3 :
Giro del negocio 

Página Nº4: 
Mercado ropa interior. Año 2004 (e)

Página Nº6:
Datos básicos del sector

Página Nº7:
Análisis por área de negocio. Año 2004

Página Nº10:
Comercio exterior – Exportaciones 2003

2004 (e)

Página Nº10: 
Comercio exterior – Importaciones 2003
2004 (e)

Página Nº12:
Síntesis competitiva. Año 2003

Página Nº15:
Performance de la competencia

Página Nº18 :
Escenarios 2004/ 2009

Página Nº19:
Tendencias estratégicas 2007

Página Nº21:
Amenazas y oportunidades

Página Nº27:
Participación del giro del negocio


de ropa en el giro de indumentaria

Página Nº29:
participación de los segmentos – 2004 (e)
en millones de prendas

Página Nº30:
participación de los segmentos – 2004 (e)
En millones de $

Página Nº31:
Ropa Femenina – Participación de

los productos – 2004 (e)

Página Nº32:
Ropa Interior Masculina participación

de los productos – 2004 (e)

Página Nº33:
Segmentación de la demanda

Página Nº37:
Ropa Interior –Evolución de la prod-

ucción

Página Nº37:
Ropa Interior – Evolución de la produ-

cción – Miles de Prendas-

Página Nº38:
Participación de los segmentos en la

producción – 2004 (e)

Página Nº39:
Estacionalidad de las ventas

Página Nº41:
Ropa Interior – Evolución del 

consumo aparente – Millones de prendas

Página Nº42:
Ropa interior – Evolución del consumo

aparente – Millones de pesos

Página Nº42:
Ropa interior – Evolución del consumo

aparente – En millones de U$S

Página Nº44:
Ropa interior femenina – evolución

del consumo aparente – Miles de prendas

Página Nº44:
Ropa Interior femenina – Evolución del consumo aparente – Miles de pesos

Página Nº45:
Ropa interior femenina – Consumo

aparente – 2004(e) – Miles de pesos

Página Nº45:
Ropa interior Masculina – Evolución

del consumo aparente – Miles de prendas

Página Nº46:
Ropa interior Masculina – Evolución del
consumo aparente – Miles de pesos

Página Nº46:
Ropa interior masculina – consumo aparente – 2004 (e) – Miles de prendas

Página Nº47:
Ropa interior Masculina – Consumo

aparente – 2004 (e) – Miles de pesos

Página Nº48:
Evolución de las exportaciones

Página Nº49:
Exportaciones por país de destino -


Año 2003

Página Nº49:
Exportaciones por país de destino -

Año 2003

Página Nº50:
Exportaciones por producto – 2004 (e)

Página Nº51:
Evolución de las importaciones

Página Nº52:
Importaciones por producto – 2004 (e)

Página Nº52:
Importaciones por país de origen - 2003 

Página Nº53:
Importaciones por país de origen - 2003

Página N°57:
Grupo de clientes

Página Nº58:
Distribución de la población femenina

por edad y poder adquisitivo – millones
de habitantes -

Página Nº59:
Distribución de la población masculina

por edad y poder adquisitivo – millones
de habitantes -

Página Nº63:
Ciclo de vida

Página Nº64: 
Intensidad y movilidad de las 

fuerzas competitivas

Página Nº68:
Grado de rivalidad de las empresas

Página Nº69:
Probabilidad de ingreso de nuevos

competidores 
 

Página Nº70:
Poder negociador de los clientes

Página Nº71:
Poder negociador de los proveedores

Página Nº72:
Barreras de entrada

Página Nº74:
Barreras de salida

Página Nº75:
Factores clave de éxito

Página Nº81:
Cadena de valor para empresa de ropa

interior cuya estrategia esta basada en la diferencia de marca.

Página Nº84:
Distribución del empleo – 2004 (e) 

Página Nº85:
Empleo por empresa - 2004

Página Nº86:
Localización de las empresas

Página Nº88:
Capacidad instalada de las empresas

- 2004 (e)

Página Nº89:
Titularidad del capital

Página Nº93:
Grupos estratégicos  

Página Nº98:
Síntesis de grupos estratégicos  


Página Nº107:
Matriz de fortalezas y debilidades

Página Nº110:
Marcas por empresa

Página Nº111:
Mix de productos por empresas

Página Nº112:
Precios al publico por marca ($/ prenda)

Página Nº113:
Presencia de marcas en canales

Página Nº116:
Ropa interior Femenina – Posiciona-
miento de las empresas por imagen de 

marca y precio

Página Nº117:
Ropa interior Masculina – Posiciona-

miento de las empresas por imagen 

y precio  

Página Nº118:
Diversificación de las empresas  


Página Nº119:
participación de los medios en la

inversión publicitaria - 2003

Página Nº120: 
inversión publicitaria por medio

y marca – 2003 (miles de $)

Página Nº121:
Participación de las marcas en la

inversión publicitaria – 2003 

Página Nº123:
Ropa Interior femenina participación

de las empresas en el mercado interno-

2004 (e)

Página Nº124:
Ropa interior Masculina – Participación
de las empresas en el mercado interno

Año 2004 (e)

Página Nº125:
Importaciones por importador – 2003 

Página Nº126:
Importaciones de calzoncillos por

importador – 2003-

Página Nº127:
Importador de bombachas por importador

· Ropa Interior 2004 

A continuación se detallan las tablas y gráficos que apoyan el estudio con indicación del número de página donde se  ubican:
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A continuación,  se detallan algunas de las empresas que se mencionan en el informe:

ANSPIEL S.A.

AVÓN

BARSAMIAN

C & A

CARO CURE

CAYNA

COTO CENTRO INTEGRAL DE COMPRAS

DEMIBELL

ESEKA S.A.

FALABELLA S.A.

GRUPO KAURY

HINCK

HOUSE OF FULLER

IFATI S.A.

IND. ROULA SRL

INTERNATIONAL TRIUMPH ARG. S.A.

JALINÉ

LIBERTAD S.A.

MERID TRADE SRL

NAIBERGER

NAYDANI

PLENIT

PRENATAL ARGENTINA

ROULA

S ELÚ – LEN

SARA LEE

SWEET VICTORIAN

TIEN S.A.

TILEYE

UNDERLEN

VANDALIA S.A. 

WAL MART ARG.

ZARA ARGENTINA S.A.

El presente informe realiza analiza la situación actual y las perspectivas del Mercado de Ropa Interior masculina y femenina. Abarca las etapas de produc-cción (propia de los competidores como tercerizada) y analiza los canales de lacomercialización, esto es; la venta en locales propios, franquiciados supermer-


cados, mayoristas, tiendas en general, y por último la venta callejera


El estudio presenta a las principales empresas del sector, las jugadas competi-Tivas , el posicionamiento competitivo y los resultados alcanzados en términos de cuotas de participación en cada segmento y la rentabilidad
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